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Los trabajadores propietarios: 

Más 38.000 trabajadores, 

de los que 15.403 trabajadores son socios 

Los consumidores socios: 

Integrados en el protagonismo y la decisión 

Gobierno paritario: 

Consejo 50% trabajadores y 50% consumidores 

Reinversión de los beneficios en el entorno: 

Destinamos el 10% de los beneficios a la sociedad 

Somos una cooperativa de consumo en la que los trabajadores somos 

propietarios y los consumidores socios. 

Una mirada a EROSKI 



ESTRATEGIAS: ESCENARIO ELEGIDO 

 

1) En tanto que empresa que consume recursos, reduciremos 
nuestras emisiones de CO2, mejorando la cuenta de 
explotación en XX euros. 

 

2) En tanto que empresa que vende productos, reduciremos el 
despilfarro de alimentos en XX toneladas anuales, y 
ahorraremos XX toneladas de materia primera (cartón y 
plástico) revisando el packaging de nuestros productos de 
marca propia. 

 

3) Conseguiremos el despilfarro cero de los productos aptos 
para el consumo humano y valorizaremos los no aptos. 

 

3) En tanto que agente social que promueve el consumo 
sostenible, seremos reconocido como una organización 
responsable y difundiremos nuestro mensaje entre los 
consumidores. 



+
1: INVERTIR 

SELECTIVAMENTE

La mejora medioambiental 

supone empeorar (al menos, a 

corto plazo), la eficiencia 

económica.

2: MEJORA 

MEDIOAMBIENTAL Y AHORRO

La mejora económica lleva 

aparejada la mejora medio 

ambiental.

-

3: REPOSICIONAR

El balance medioambiental es 

malo, y también el económico.

4: ESTABLECIMIENTO DE 

ESTÁNDARES MÍNIMOS

La mejora económica supone 

empeorar el balance 

medioambiental.

- +

IMPACTO 

MEDIO 

AMBIENTAL

IMPACTO ECONÓMICO (EFICIENCIA)

EFICIENCIA ECONÓMICA E IMPACTO MEDIOAMBIENTAL: 

ESCENARIOS



Cronología 

 2008:  
– Mapa global de impactos y riesgos ambientales de Eroski (URS) 
– Guía de construcción comercial sostenible (Ihobe) 
– Estudio de eficiencia energética de Eroski (LKS y Cener) 
– Pruebas piloto del “suelo radiante” en Eroski Merca. 

 2009: 
– Pruebas piloto para testar medidas de ecoeficiencia en 

hipermercados. 
– Pruebas piloto para testar medidas de ecoeficiencia en 

supermercados. 
– Acuerdo para instalación fotovoltaica en cubiertas de 

hipermercados. 
– Planteamiento del proyecto “Tienda Verde”  

 2010: 
– Extender medidas de ecoeficiencia testadas en 

hipermercados y supermercados. 

 2012: 
– Primera “Tienda Cero Emisiones” 100% sostenible de Eroski  
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Muchas gracias por su atención 
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